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Tra i nuovi stili di vita il turismo ha certamente un posto impartante
e l'esperienza dell'Associazione Italiana Turismo Responsabile ¢ fon-
damentale per camprenders meccanismi del viagaio che spessa ignariama,
presi dalle vacanze “mordi & fuggl” che dominano in questa campe. ||
turismo resporsabile non toglle niente alia betlezza del viagaio, semmal la
esdlta, mettendo dayvero al centro della vacanza il luoga scelto, le persone

che vi abitano, le tradizionl,
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CIO CHE VEDI

VIAGGIARE PER ENTRARE IN SINTONIA
CON LA GENTE E I LUOGHI DOVE VAI

I centro incontro con la gente

[ \ Tutti viaggiano per osservare

. A le affascinanti bellezze della
natura ¢ le opere d'arte che 'umanith
ha prodotto net secoli ¢ ner mullenn, 1
mar e le montagne, | laghs ¢ | muser, le
chiese ¢ 1 castelli, ma not crediamo che
al centro del viaggio debba esserci |'in-
contro con le persone umane, che vivo-
no nei luoghi che visitiamo. 1l turismo
responsabile, cosi come noi o
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mtendiamo, nspetta la comunita Jocale
con cui cerca di costruire un rapporto
amichevole, conviviale, di conoscenza
reciproca.

Molto spesso nei viaggl convenzio-
nali 1 turisti sono ospitati in villagg ¢
alberghi del turto isolati dalla comunita
locale; trascorrono la loro vacanza in
un ambiente gradevole, a volte lussuo-
0, $1 divertono [ra di loro, compiono
qualche escursione organizzata all'e-
sterno, ma non hanno la possibilith di
stabilire alcun rapporto con la gente
che vive nel territorio circostante; rien-
{rano a casa propria senza aver capito
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nulla del paecse in cul hanno trascorso
ia vacanza, Anche | viaggt che inclu.
dono la visita del territorio i imitano
a proporre 1 monumentl, le bellezze
naturalistiche, qualche assaggio della
cucina locale, lo shopping mn negozi
sceltl, ma non st aprono al rapporto
con la popolazione locale, che anzi
viene spesso indicata come pencolosa,
inaffidabile, da tenere lontano.

Per noi mnvece il turista deve innan-
71 tutto nicordare che si trova in casa
d'altri. Ha pagato un prezzo, e pertan-
to ha dintto a dei servizi. Ma non ha
acquisito il diritto ad assumere com-
portaments non conson! ¢ non appro-
priati nel luogo in cus si viene a trovare
Deve rispettare la cultura locale, che s
compone non solo di monumenti ¢ di
opere d'arte, ma anche di credenze
rehigiose, abituding, tadiziom, st d
vita, Cid non significa condividere tut-
t0 €10 che s1 incontra ¢ si vede, | nostr
VIAZRIATON POSSONO esprimere garbata-
mente il loro dissenso, ma sempre nel
quadro del nspetto che si deve alle idee
¢ alle convinzioni deghi altri

Nei nostn viaggi di turismo respon-
sabile sono sempre previsti incontn con
| rappresentants della comunita locale
artisti, contadini, pescatori, artigiani,
sindacalisti, ma anche politict ¢ ammi-
nistratoni pubblicy, associazioni cul
turali © ambentaliste, testimon delle
fedi religiose; ¢ infarti l'incontro con
glt altri che rende pit ricco un viaggio
sotto il profilo della conoscenza ¢ delle
relazioni umane, [l viaggo € purtrop-
po sempre troppo breve per consentire
una conoscenza approfondita, pero
permette di scoprire realta, problemi
situazioni che sfuggono totalmente al
viaggiatore convenzionale

Arricchire il viaggio di contenuti
Capita spesso che at nostn viaggia-
tont venga offerta la possibilita di par-
tecipare a momenti anche privan della
vita locale, una festa, un matrimonio,

una celebrazione religiosa in cul di nor-
ma nNon Sono AMMmEess! estranc) ¢ curio-

si, Capita anche di visitare un progetto
di cooperazione o di assistere ¢ anche
partecipare ad attivita economiche,
come ia raccolta di prodortt agnicol, [
pesca, la produzione artipanale

[l viaggio, sia pur nella sua brevita
st arricchisce cosi di contenuti ¢ lascia
un ncordo indelebile nella mente del
viaggratore. Consente di superire que-
gli stereotipt ¢ quel pregiudizi che sono
purtroppo tanto diffust nella nostra
socictd ¢ che sono la causa di rante
mcomprensioni, di conflitti, di paure
mmglustficate

| nostni viaggl di turismo respon-
sabile hanno I'obiettivo di lasciare sul
rerritorio visitato quanta piu nochezz
possibile. Vengono scelts per I'alloggio
piccoh alberghi gestiti da membn della
comunita locale o addirittura viene pri
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vilegiata "ospitalita presso le famuglie,
s¢ la legge locale lo consente; | past
50m0 consumali in ristoranti ¢ trattori¢
tradizionali, con cucina tipica locale;
{ souvenir st comprano nelle botteghe
artigiane, direttamente dai produttori;
per quanto possibile si scelgono per |l
trasporto i mezzi pubblici; come guide
tunstiche i s1 affida a persone capac
non solo di descrivere la natura ¢ i beni
monumentali ma anche di svolgere un
ruolo di mediaton interculturaly

In questo modo si lascia alla popo-
lazione locale il massimo possibile di
ficavi economici, che non finiscono
nelle tasche di investiton estranci al
temtono

Nei viaggl privilegiamo la lentez-
za, cui corrisponde la profondi. 11
viaggio non & un‘impresa sportiva in
cul si inseguono record di monumenti
visitat ¢ di cose fatie, € una esplorazio-
ne graduale dei luoghi, accompagnata
da riflessioni, da incontri ¢ anche da
moment: apparentemente vuoti, da
trascorrere (n un caffe, in un mercan-
no, per le vie della citta, per osservare
anche la vita di tutt | giorni, respirare
un'atmosfera, scoprire piccole cose

Un'idea che prende

Le nostre idee st stanno pian plano
diffondendo. Quando partimmo, nel
1998, scegliemmo |'aggettivo “respon-
sabile” per connotare il nostro modo di
fare turismo, preferendolo a “sostenibi-
le” che era gia in uso ma con significati
un po' diversi, “etico”, che ¢1 sembrava
troppo impegnativo, “solidale” che cf

piaceva ma che suggeriva una relazio-
ne forse un po’ troppo squilibrata fra
viaggiatore ¢ comunitd locale, una rela-
zione non pantetica. Oggi il turismo
responsabile ¢ menzionato nel docu-
menti della Commissione Europea,
fa parte delle sue linee guida per uno
sviluppo corretto del turismo nei paesi
membri; ¢ citato net document: dell'Or-
ganizzazione Mondiale del Turismo e
delle altre agenzie dell’ONU

Noi crediamo che si tratti di una
evoluzione positiva del pensiero turi-
stico, ¢ siamo convinti che si assistera
nel futuro ad una presa di coscienza
piti ampia in mento alle potenzialita
del turismo come volano per uno svi-
luppo corretto dell’economia in tutts |
paesi del mondo a partire da quelli del
Sud, che gradualmente si aprono al
turismo ma che spesso, finora, hanno
vissuto delle delusioni

Tante volte il turismo ha portato
con s¢ 1 mal del nostro mondo nc-
co ¢ “sviluppato”, ha prodotto danni
ambientali alla natura ¢ danni morali
alle popolazioni, senz4 apportare quei
benefici economici e soctall che erano
stati promess: ¢ che erano attest.

11 nostro approceio ¢ del tutto diver-
s0, punta a favorire la gente locale
affinche possa beneficiare di rutte le
ricadute positive che il turismo € in
grado di generare; punta al nspetto
dell’'ambiente, del patrimonio artistico
¢ monumentale ¢, soprattutto, delle
persone ¢ della loro cultura; punta
all'incontro ¢ al dialogo,

Le intuizioni che ebbero vent'anni
fa pochi studios: ¢ pensatori, sociologi,
antropologi, esponenti della Chiesa
Cattolica e¢d Evangelica, qualche
ambientalista, st stanno gradualmente
traducendo in azioni concrete, sempre
pia condivise, anche se, certamente,
¢'é ancora tanto cammino da percor-
rere, tanti obiettivi da raggungere per
pervenire ad un turismo davvero uma-
no ¢ pienamente responsabile, n
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